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PROGRAMA DE LOS CONTENIDOS IMPARTIDOS PARA LA ACCION FORMATIVA

INICIACION GOOGLE ADWORDS

CONTENIDOS

Unidad 1. Introduccién a la publicidad por Internet.

1.1 Introduccién a las herramientas de Google

1.2 Los buscadores como herramienta publicitaria

1.3 La publicidad en Google AdWords (Coste por Clic). El anuncio de Google
AdWords

1.4 La red de contenidos de Google como herramienta publicitaria

Unidad 2. Planificacion de la camparia.

2.1 Investigacion de Mercado

2.2 Marcar objetivos

2.3 La Segmentacién de mercado: la orientacién del anuncio
2.4 Definir tipos de campafias en base al objetivo de ventas
2.5 Conceptos clave en AdWords para disefiar un anuncio
2.6 Planificaciéon presupuestaria

Unidad 3. Crear una campafia.

3.1 Cémo llegar a Adwords

3.2 Seleccidn de la versién de la cuenta

3.3 Seleccion de cliente por idioma y pais

3.4 Seleccion de clientes por ubicacién. Orientacion de la publicidad a los
usuarios: mercados exteriores, mercado interior, territorio, ciudad o areas
especificas.

3.5 Tipos de anuncios: Crear un anuncio de texo

3.6 Tipos de anuncios: Crear un anuncio grafico

3.7 Tipos de anuncios: Crear un anuncio de video

3.8 Seleccion de palabra clave

3.9 Establecer un presupuesto

3.10 Revisién y registro

Unidad 4. Administrar una campainia.

4.1 La estructura de una cuenta AdWords en base a la facturacién
4.2 Configuracién de costes con Google AdWords por campafia
4.3 Control de costes de campafas: Presupuesto diario

4 .4 Opciones de facturacién y pago

Unidad 5. Calidad, control y seguimiento.
5.1 El nivel de calidad de las palabras clave
5.2 Tipos de estado de palabras clave

5.3 Crear y gestionar informes

5.4 Seguimiento de conversiones

5.5 Introduccién a Google Analytics

Unidad 6. Optimizar una campania.

6.1 La mejoria del rendimiento de los anuncios

6.2 Revisar el sitio web

6.3 Estrategias especificas de optimizacion

6.4 Uso de concordancia de palabras clave para la optimizacién
6.5 Optimizacién de la cuenta

6.6 Optimizacién de la posicién del anuncio

6.7 Herramientas de Google AdWords para la optimizacion

Unidad 7. Mejore su negocio turistico con Google AdWords.

7.1 Introduccion

7.2 Registro y creacion de una cuenta para un hotel rural

7.3 Creando la campafia

7.4 Creando el primer anuncio

7.5 Seleccionando las palabras clave

7.6 Registro y facturacién con Google Adwords

7.7 Uso del bono: ventajas y costes asociados

7.8 Cémo configurar la cuenta para utilizar el bono con el coste minimo
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